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出張概要

2025 10 19 10 22



芸術祭を契機にした地域ブランディングと人の流れづくりの手法

移動や滞在そのものを体験価値に変える工夫

下呂地域での芸術祭・マルシェ・まち歩き企画などへの応用可能性

視察の目的



日付 活動内容 目的

10/19 現地への移動（下呂 名古屋 岡山 高松） 移動・芸術祭の雰囲気の把握

10/20 女木島・男木島視察 高松市から最も近い２島の視察

10/21 直島視察・滞在 最も人気の島の視察・滞在

10/22 豊島視察、戻り（岡山 名古屋 下呂） 豊島美術館視察

スケジュール概要



気になった点

インバウンド率 移動の足 歩けるエリア

想像以上のインバウンド率

台湾・韓国等のアジア率高

めだが、直島・豊島は欧米

も多く存在。

島と島の移動の要は船。

乗船自体が非日常体験。

レンタサイクル・バスも

ほどよく配備。

歩ける地域ではカフェ・飲

食・休憩所ニーズ。

土産へのニーズも根強い。

声掛け等で印象が変わる。
























